Quand les résidus deviennent des matériaux
durables et éthiques !

Grégory Hersant, Ph. D., Chimiste

Flaura




Flaura, cuir vegetal

Grégory Hersant, Ph. D., Chimiste
Directeur des opérations

418-281-2065, gregory@flauracuirvegetal.com
1 300, 8e Avenue, Québec (Québec), G1J 5L5

Fannie Laroche Grégory Hersant
Site web : Flaura cuir végétal DG Directeur des

opérations

Années d’existence : 3,5

Domaine d’activité : textile (ameublement, mode, habillage intérieur de
véhicules)

Nombre d’employés : 2


mailto:ghersant@flauracuirvegetal.com
https://flauracuirvegetal.com/
https://flauracuirvegetal.com/
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Flaura,

Probleme
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of CO2e per sqm (m2) of leather

ENTRE MODE ETHIQUE ET ARGUMENT MARKETING
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Vegan leather
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« Au niveau de l'industrie du cuir, on observe un manque de

t locales pour les créateurs et designers »

ions écologiques e

solut



Innovation

cUuIr vegetal

SANS PRODUIT SANS MATIERE
ANIMAL PLASTIQUE

« Cuir végetal biosourceé a partir de résidus agroalimentaires

(Le premier : cuir de pommes) »




Innovation Flaura

e 425 vergers au Quebec
e 70 000 tonnes de residus de pommes
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Innovation Flaura

Developpement d’'une formulation et
de la méthode de production d’un
film de cuir de pommes laminé sur un

tissus support (méthode directe et

indirecte) :

Approche de finition personalisée.




Valeur ajoutée Flaura

 Flaura transforme les résidus de
pommes de Quebec en cuir
biosourcée haut de gamme concu
pour offrir la durabilité et I'élégance

du cuir traditionnel.

« Durant sa premiere annee d’opérations, Flaura déplacera 12 tonnes de résidus

de pommes des sites d’enfouissement »



Valeur ajoutée Flaura

RESULTATS CLES (:co, ¢q)

IMPACT TOTAL SUR LE CYCLE DE VIE PRINCIPALES CONTRIBUTIONS AUTRES INDICATEURS
A L'IMPACT EVITE

| |
) Scénario de —
Solution FLAURA | Différence : Fi i | bR s
iy ! référence (6vitd) Evitement des émissions liées | Consommation d’énergie
Culr ae pomme ‘ eviie iy X . .
g (cuir animal) | 0 a l'élevage et a la transformation | | plus faible pour la
4

des peaux animales solution FLAURA

TOTAL 3 809 19024 | -15215 ‘
| ° Valorisation des co-produits |
‘ (pelures de pommes) A

Fin de vie majoritairement
t ’ valorisante (compostage)

REDUCTION DES EMISSIONS DE GES : Q Matériaux de revétement a
plus faible impact
e 80 %
~

, , g Approche circulaire
de GES évitées avec la solution FLAURA 0 Fin de vie favorable ‘ P ——

par rapport au cuir animal. (compostage) |

« Plusieurs principes d’eéconomie circulaire sont au coeur de notre modele
d’affaires et surtout de nos décisions »



Enjeux de PI Flaura

1 brevet en phases nationales;

1 marque de commerce protégee au
Canada et déeposée a l'internationale ;

‘ ; IR 1 deuxieme brevet provisoire.

v

Vision moyen terme = licencier la production pour certains marchés !



Modele d’affaires Flaura

Notre modele d'affaires est axe sur le B2B :

Nous vendons notre cuir de pomme au métre aux designers, qui le transforment ensuite en produits de luxe destinés
aux consommateurs. En collaborant avec des créateurs visionnaires, nous intégrons notre matiere durable et innovante

dans des pieces haut de gamme, redéfinissant ainsi I'avenir du cuir.




2023

veganes |
78 milliards S
+9.5%

biosourcés
680 millions}

+1y

Sources:
gminsights.com/
verifiedmarketreports.com

vantagemarketresearch.com/industry

Marcheés viseés

2030= 593 miilliards S

e

véganes
150 milliards S

biosourcés
1.05 milliards

S

Flaura




Marchés visés Flaura




Prochaines étapes Flaura,

Expansion en Europe et en
Commercialisation Amérique du Nord - meubles

Québec et mode

3-6 mois 18 mois

Finalisation de la formulation Commercialisation
et tests de durabilité. Canada



Flaura, c’est aussi de nombreux partenaires ...

CENTRE D'INNOVATION EN
EBENISTERIE ET MEUBLE
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Merci de votre attention !
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